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El Diagnadstico

Desconocimiento acerca de Chile, de sus productos y servicios.

Aprovechar las oportunidades que surgen de los ultimos TLC
negociados por Chile.

La importancia de las exportaciones, la inversion extranjera y el
turismo para el desarrollo econdémico.

La gran cantidad de recursos usados en promocion por paises
competidores.
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El Diagnadstico

Chile carece de marcas posicionadas en el exterior.

Las Campanas Sectoriales de Chile en el exterior que hoy existen, no
apuntan a generar una imagen unica del pais, sino a satisfacer
necesidades especificas, lo que implica:

— Utilizacién ineficiente de recursos.
— Desarrollo de una identidad fragmentada y confusa.
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Chile: Imagenes Diversas
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Las Proyecciones

« Contar con una Imagen Pais permitira unificar todos los esfuerzos
comunicacionales y/o dotar de una idea central comun a las acciones

especificas de cada industria u organizacion.

 Permitird mejorar la eficiencia de los recursos de relaciones y
marketing internacional y lograr un mayor impacto de las acciones
politicas, comerciales y culturales.

Acciones destinadas a crear
Imagen Pais
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Imagen Paraguas
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Imagen Chile: mas que....

La imagen de un pais no puede ser construida solo a traves de
comunicaciones pagadas, logos atractivos y frases ingeniosas.

Una imagen pais no es un isotipo ni un slogan.

Una imagen pais no se inventa, se extrae de la propia identidad.
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Lo Realizado

Consultas a Expertos chilenos e
Internacionales.

Conformacion de un Comité Imagen Pais.

Formacion de un Equipo Técnico.

Estudio para la Creacion de la Imagen de
Marca Chile.
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El Estudio

Trabajo adjudicado a la empresa
Interbrand

Fecha de Inicio: Enero 2005

Fecha de Término: Noviembre
2005
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Instituciones Participantes
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(*) Instituciones miembros del Comité Técnico

Sector Privado

*Asoex

Asociacion de Productores
Avicolas

Asexma

Camara de Comercio de
Santiago

Camara Nacional de
Comercio

*ChileAlimentos

*Corporacion de Promocion
Turistica
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SalmonChile —
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Sociedad de Fomento Fab
*Wines of Chile —
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Resultados Obtenidos

Propuesta de identidad compartida, como base de

una campafa de comunicacion, previo diagnostico
Interno y externo.

Plan estratégico con recomendaciones de acciones

Inmediatas, a mediano y largo plazo, a partir de las
brechas comunicacionales.

Desarrollo conceptual vy visual de la imagen de marca

Chile.
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Desafios

e« Compromiso Pais
* Difusion y utilizacion de la nueva Imagen de Marca Chile
 Permanencia y actualizacion en el largo plazo
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