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Fidel Rios
Direzione Operativa Commerciale Food
Responsabile Settore Prodotti di Mare
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ettor pesquero se conferma il segundo mercado de las carnes
Escenario pesquero

. Mercado Italia

Distribucion de consumos por canal:

ITTICO
Facturado Carne/Pescado: i
9.481.560.000 Total
GDO:
Bovino: 3.480.469.000
SUPER 52‘{1'#}1
(Cerdo: L I6OLT31.000 oisc. e
Avicuniculo: 1.506.449.000
Pesquero:  2.431.132.000 —»( 25,6% J} st
v I =
Facturado Coop: 255.370.000 50%
1% R . = \
: "\._'{“tb}?— PR L



Incidencia de los Consumos por Area Geografica 2006

Ladjp INGiaG

L'area 4, solamente, absorbe casi

el 40% de los consumos == :-
i AREA 1

nazionales.

AREA 1. Valle d’Aosta — Lombardia —
Piemonte - Liguria

AREA 2. Trentino Alto Adige — Friuli Venezia

Giulia — Veneto — Emilia Romagna
AREA 4 38%

AREAS: Toscana — Lazio - Umbria - Marche

AREA 4: Abruzzo - Molise — Puglia -
Campania — Basilicata — Calabria — Sicilia -
Sardegna

Fonte dati: Niclzen Consumer
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NE( peso de las categorias merceologicas en Coop

TOTAL ITALIA

"FES

IRE

9% 0365

O 14%

e

RADOS

BFILETES/TRANCHOS
OCEFALOPOOOS
OCRUSTACEOS

B MARISCOS
OELABORADCGS/FREFPA
BELABORADOS/FREFA

RADDS LAB. MTERMA
gPESCADD COCINADD

Facturado En porcentaje

2006 2006
TOTAL SECTOR PESQUERD 255.370.000
ENTERO/EVICERADO 94.870.425 37, 2%
FILETES/TRANCHOS 62.007.004 | 25.0%
CEFALOPODOS 34.640.882 13,6%
CRUSTACECS 22.417.002 9,2%
MARISCOS 24.279.504 9,5%
ELABORADOS/PRE P ARADCS 7.879.320 3,1%
ELABCRADOS/PREPARADOS LAB. INTERNA 4.008.502 2,0%
PESCADD COCNADO 1.277.163 0.5%
FORCENTAJE POR CATEGORIA MERCEOLOGIcA |BENTERCG/EVICERADD

Sector pesquero

Mercado Coop



uena marcha de los consumos vy la progresiva reduccion de la

ertaponen serigs_interrogantes-para el futuro

Produccion

El producto Pescado proveniente de :

/  \

Acuacultura Pesca

Objetivo:
Costrucion de cadenas que garantizen Calidad,
Seguridad y Conveniencia, que comuniquen los valores

de Coop e que produscan soluciones para placar el
empobrecimiento de los mares




El Pescado de marca Coop

La experiencia de Coop

PERSICO LUBINA FILETE DE TRUCHA EMPANADO

CAMARON TROPICAL \
Trazabilidad
Alimentos con ingredientes animales de solo origen marina
Alimentos realizados sin utilizacion de OGM
Controles higienicos sanitarios
La preferencia de pescado nacional con caracteristicas nutricionales definidas

Sostenibilidad y bienestar animal
Sostenibilidad ambiental



COoPR

Ladp Imalia

+ GRUPO DE 50CIOS DE LAS
COOPERATIVAS PASAN AL TAMIZ LAS
PRESTACIONES DEL PRODUCTO
COOP COMPARANDOLO CON EL
LEADER DEL MERCATO AL QUE
PERTENECEN

» SOLO LOS PRODUCTOS QUE
SUPERAN EL APROVADO POR
SOCIOS LLEGAN A SER
PRODUCTOS COOP

» LA INTERVENCION SE REFIERE A
PRODUCTOS NUEVOS Y A
PRODUCTOS ACTUALMENTE EN

coP VENTA

Samo per la difesa del consumatone.
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